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:  ��~��대의�여성고객

달고�열량이�높은�음식에�대한 
거부감이�적은�연령대

전체적으로�깔끔하고�시각적인�요소를�넣어
무엇을�판매하는�사이트인지�한눈에�알아볼�수�있게끔

리뉴얼

타겟�및�컨셉



모티브

크리스피도넛의�대표메뉴인�글레이즈드�도넛

설탕폭포에서�나오는�글레이즈드�도넛을�보며
시럽을�모티브로�삼음.



문제점�도출

��. 보기불편한�메뉴
버튼을�클릭시�하나씩�보여지는�메뉴

누른�이미지가�끝으로�갱신이되어 
뒷페이지를�보려면�더�많은�클릭이�필요

+
글자가�길어�내려가는�현상

메뉴설명란의�가격이�차지하는�비중이�매우큼.

��. 제품설명의�비중

��. 사용빈도가�낮은�메뉴
최신글이 ����년으로

실상�사용하지�않는부분으로�판단

��. 특정배너+로고
도넛이�나오는�배너�또는�상단의�로고를

보지않으면�어떤�사이트인지 
한눈에�알아보기�어려움

��. 정리되지�않은�메뉴
메뉴의�순서와�서브메뉴들이�정리되어�있지

않은듯한�느낌을�줌
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화이트톤에�포인트로�설탕시럽의�아이보리컬러와 
코퍼레이트�컬러인�그린과�레드를�사용.

크리스피�패키지�디자인에�있는�도트를�배경에  
사용함으로�홈페이지�역시 

하나의�패키지�처럼�보일�수�있게�디자인함.

스타일가이드
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INDEX 스케치 INDEX 시안

생각했던거보다
비어보이는�느낌이�강해

디자인변경

스케치�및�과정



INDEX 최종시안

시각적인�요소를�추가하고
화이트톤으로�변경해

보다�깔끔한�느낌을�줌



아이보리바탕에�호버했을때�빨간색으로�변하게끔�포인트를�줌
네모�모양이�아닌�약간의�둥근�모양을�사용해

딱딱한�이미지보다�부드러운�이미지를�주고자�함 

크리스피도넛에�입맛을�다시는�그림을�넣어
귀여움을�주고�도넛의�맛을�간접적으로�표현

페이지별�하단에�배치�및�파비콘으로�사용

기타포인트


